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Aufgabe 3 

Ein Start-up-Deodoranthersteller, der mit neuen  
pflanzlichen Ingredienzen einen Markteinstieg 
plant, denkt über die alternativen Marktstimu- 
lierungsstrategien nach.  
 
Benennen Sie die beiden Hauptausrichtungen, 
gehen Sie auf die jeweiligen Vor- und Nachteile  
ein (jeweils 2) und nennen Sie je Alternative  
fallbezogene Ausgestaltungen. 
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Strategieschema: 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


