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WISO
Funktionen des Marktes

Tell 1: Marktformen und vollkommener Markt



Der Markt —

Platz, an dem

Verkaufer (Angebot)
und Kaufer (Nachfrage)
zusammenkommen.
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Der Markt

Der Markt kann nicht mehr nur als Ort angesehen werden
« Wochenmarkt

* Flohmarkt

* Einzelhandel in Innenstadt

* antikes Forum / Kirchenplatz

Mittlerwelle hat sich der Markt ins Internet verlagert.

LI'\J'/Ibe&?II dort, wo Angebot und Nachfrage zusammentreffen, entsteht ein
arkt.

Selbst ein Drogenhandel im Hinterhof ist ein Markt.
Legale Markte werden kontrolliert und folgen Regeln des Staates.
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Beispiele fur Markte

» GUtermarkte (Produkte und Dienstleistungen)
» Faktormarkte (Arbeit, Boden, Kapital)

» Aktienmarkte

» Geldmarkte

* Devisenmarkte




Umsatzanteile des Online-Einzelhandels am Handel insgesamt nach Warengruppen 2019

in %

Musikinstrumente und Musikalien

Bespielte Ton- und Bildtrager

Spielwaren

Bucher

Datenverarbeitungsgerate, periphere
Gerate und Software

Zoologischer Bedarf und lebende Tiere
Sonstige Waren, anderweitig nicht

genannt

Haushaltsgegenstande, anderweitig
nicht genannt

Sport- und Campingartikel (ohne
Campingmobel)

Textilien (ohne Teppiche und VVorhange)

© ! Statistisches Bundesamt (Destatis), 2024
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Die zehn grolsten Online-Handler in
Deutschland 2022

. Amazon - 14,4 Mrd. €

. Otto - 4,5 Mrd. €

. Zalando - 2,6 Mrd. € — Temu (2023)
. MediaMarkt - 1,8 Mrd. €

. Apple - 1,4 Mrd. €

. IKEA - 1,3 Mrd. €

. Lidl - 0,97 Mrd. €

. H&M - 0,92 Mrd. €

. Saturn - 0,9 Mrd. €

10. Aboutyou - 0,89, Mrd. €
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Modell des vollkommenen Marktes

* Markttellnehmer: Homo Oeconomicus

* keine personlichen, zeitlichen, raumlichen oder
sachlichen Praferenzen

* homogene Guter
* vollkommene Markttransparenz
* unendliche schnelle Reaktion der Marktteillnehmer

Im Auftrag de

r
Akademie fiir Gesundheits-
und Sozialberufe



Was passiert, wenn ... ?

Sachverhalt Auswirkung Preis Auswirkung Menge

Nachfrage steigt Saison
Nachfrage sinkt Skandal
A A
Angebot steigt @ f Ernte
Angebot sinkt f | | Diirre
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Marktformen

Nachfrager Jroieter eimner Wenlge VI6|e

elner Zweiseitiges beschranktes Nachfragemonopol

Monopol Nachfragemonopol
Wenige Beschranktes Zwe_ltelllges Nachfrageoligopol
Angebotsmonopol Oligopol
viele Angebotsmonopol Angebotsoligopol Polypol
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Marktformen

Nachfrager Jroieter eimner Wenlge VI6|e
S e T
- Zweiteiliges Nachfrageoligopol
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Monopol Go gle

* Monopolist verlangt nur einen Preis pro Gut
» Unabhangigkeit in der Preisbildung

» Kann bel Unvollkommenheit (Konkurrenz) zu
Preisdifferenzierung fuhren (sachliche -, personliche -,
raumliche -, zeitliche -, Vorlieben)




Marktmacht Google

Yahoo!
2%
googeln ling
Google 2%
Py oy -+ 94%
DuckDuckGo
.)t:»
Bedeutung @ “n
Other
mit Google® im Internet suchen, recherchieren <1%

BEISPIELE

- ich google]le mal schnell

- er hatte ihren Namen, nach Informationen gegoogelt
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Oligopol

 Einheltspreis durch abgestimmtes Verhalten der
Oligopolisten

» Kann beil Unvollkommenheit (Konkurrenz) zu
unterschiedlichen Preisen und starkere Berucksichtigung
der Konkurrenten in der Preisbildung fuhren




Marktmacht Aral/BP, Shell, Jet, Esso, Total
N

Machtige Multis
Treibstoffmarkt in Deutschiand,
Mitte 2011, Marktanteil nach Absatz,

in Prozent
Dutie
: Deutsche BP
Sonstige ;3 : ’
20,5 :
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Supermarkte Discounter

1 famila 1 B

Polypol

 Einheltspreis, auf den die

- ( m ]
Anbieter und Nachfrager £ @ 2 [ahenvicoumt
keinen Einfluss haben 3 dlobus

.= 3
regl~ é\

« Kann bei Unvollkommenheit 4
(Konkurrenz) zu I Kaufland 5
unterschiedlichen Preisen pro
Gut kommen, die Anbieter
haben einen kleinen
Spielraum fur Preispolitik

Im Auftrag der

Akademie fiir Gesundheits-
und Sozialberufe



1

TOP 30 des Lebensmittelhandels nach
(Gesamtumsatz 2020

Rang Firma/Firmengruppe  Gesamtumsatz in Mio. EUR (Brutto)

| Edeka-Gruppe 7,304
2 Rewe-Gruppe

3 Schwarz-Gruppe

4 Aldi=Gruppe

5 Metro-Gruppe

6 dm

1 Rossmann

8 Globus

g Bartals-Langness-Gruppe

10 Norma

Gesamtumsatz 2020:
267,086 Mio. EUR

1 Transgourmet-Gruppe (D) 3480

2 Miler a7

13

14

17

20

21

2l

23

L

25

26

a1

28

Bunting

Real
Dohle-Gruppe
Dennree
Tegut

Netto Nord
Alnatura
Kaes

Klaas + Kock
Liining
Wasgau
Fleggaard
Stroetmann
Mix Markt
Budnikowsky
Hamberger
Weiling

Galeria Markthalle

1830

1.850

1634

1466

1.362

1.243

1.056

405

124

653

B42

582

511

506

475

KLY,

3

204

#T0P 30
263.247 Mio. ELR
96,6%

Ubrige
3839 Mio. ELR
1.4 %

Marktanteile nach Gesamtumsatz 2020:

¥ TOP10
240.158 Mio. EUR
B3 A%

§T0P11-20
18.043 Mio. EUR
68%

Ubrige
3839 Mo, ELR
14%

TOP 21-30
5.046 Mio. EUR
19%



Psychologie
Wo liegt der Unterschied
zwischen den Preisen?

42.42 EUro 9,99 Euro

56,75 Euro 999,95 Euro

23,43 Euro 14,99 Euro
hart kalkulierte psychologische

Preise Preise




Guterpreise

* Angebot und Nachfrage versuchen, sich einig zu werden. Dabel ist der
Guterpreis entscheidend.

 Fehlstellungen des Marktes:
 Der Preis ist zu gunstig Nachfragetberhang

* Der Preis ist zu hoch Angebotsuberhang
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Nachfrage

Die Nachfrage privater Haushalte ist abhangig von:

*den Preisen der Guter
» dem verfugbaren Einkommen
* der Bedarfsstruktur der Haushalte




Angebots- und Nachfragefunktion o o
| - Bel steigendem Preis sinkt

die Nachfrage der Kunden

« -> Bel sinkendem Preis steigt
die Nachfrage

Angebot

 Bel steigendem Preis bieten
mehr Anbieter die Produkte
an

« -> Bel sinkendem Preis sinkt
die Anzahl Anbieter

Gleichgewichtspreisf - — — — —X

Menge

Gleichgewichtsmenge e Ein G|e|ChgeW|Cht Muss
gefunden werden
(Gleichgewichtspreis)
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Konsumentenrente /
Produzentenrente “

Angebotskurve

Konsumenten-
S S rente

Nachfragekurve
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Sondergrofden in der Nachfragekurve
(Kundensicht)

Prohibitivpreis
Der Preis ist so hoch,
dass die Nachfrage auf
O zurickgeht, die

Haushalte es sich nicht
mehr leisten kbnnen

"

Sattigungmenge
Der Preis ist so niedrig,
dass nahezu jeder
Haushalt das Produkt
einkauft
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Fragen zum Abschluss?



Unternehmensverbund der Wirtschaftsakademie

Ein starker Verbund

U \7‘ Unternehmensverbund der
ol |

Wirtschaftsakademie Schleswig-Holstein

gy Wirtschaftsakademie Akademie fiir Gesundheits- Junge Menschen in Service-Gesellschaft der
?{ m Schleswig-Holstein AGS ) JObB) SGW)

und Sozialberufe offener beruflicher Bildung Wirtschaftsakademie mbH

DH||IPUALE LAFES o KLEEMANN
SH HOCHSCHULE SH v Forschung der DHSH j,ﬁ.’/ SCHULEN ‘;‘
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Vielen Dank
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