
0

Im Auftrag der

Aufgabe 2) zu Porter
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe 2) zur 
BCG
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe 2) SWOT
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe Marktfeldstrategien 
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Im Auftrag der

2.2 Marketingstrategien 
S-T-P - Dynamische Segmentierung

Quelle: Quelch, R. & Jocz, E. (2009): How to Market in a downturn, in: Harvard Business Review (Online).  

Hinterfragen ob z.B. 
Verzögerung vom 

Reifenwechsel beim 
Auto wirklich sinnvoll 

ist (z.B. Direct-
Mailing)

Qualität 
hervorheben 

Was sind mögliche 

Strategien/Marketing-Mix 

Implikationen wenn man 

sich die dynamischen 

Kundensegmente anschaut 

und dazugehörige 

Konsumkategorien? Worauf 

muss bei den 

Marketingtaktiken geachtet 

werden? Was sind die Pain

Points der Kunden/innen? 

Diskutieren Sie mit Ihrem 

Sitznachbarn/in.
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe Targeting
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Im Auftrag der

Eigenarbeit zur Positionierung

Lesen Sie individuell den Harvard 

Case: “Eine Frage der Positionierung“

Wie soll Alejandra Chirinos ihr 

Unternehmen Tela, das Ponchos 

produziert, positionieren relativ zur 

globalen Marke Saira?

Diskutieren Sie in Kleingruppen und 

erstellen Sie eine 

Wahrnehmungslandkarte mit den 

zwei Wettbewerbern. Wählen Sie 

eigenständig die passenden Kriterien 

zur Beschriftung der Achsen. 

Präsentieren Sie Ihre Ergebnisse! 
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe 
Wettbewerbsstrategien
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Im Auftrag der

Übungsaufgabe Wettbewerbsstrategien
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Vielen Dank

Im Auftrag der


