
Quelle: Avery, J. (2017): Eine Frage der Positionierung, Case Study veröffentlicht in 
Harvard Business Manager (online) – nur zur Verwendung von DHSH Studierenden 
des Moduls Strategisches Marketing im 3. Semester. Eine Vervielfältigung des 
Artikels ist untersagt.  
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 
 
 

 



 
 
 

 



 
 
 

 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 



 
 
 

 



 
 
 

 
 



 
 
 
 
 

--- Case Ende --- 


