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2.2 Marketinstrategien
Marktarrealstrategien (Internationales Marketing)

Global marketing strategies
Globalization Localization

(Standardization) (Differentiation)
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Quelle: in Anlehnung an Hollensen, S. (2020): Global Marketing, 8. Auflage, S.17
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2.2 Marketingstrategien
Marktarealstrategien (Internationales Marketing)

Internationales Marketing - Markteintrittstragien:
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Niedrig Hoch
Grad der Kontrolle und "Ownership”

Quelle: in Anlehnung an Hollensen, S. (2020): Global Marketing, 8. Auflage, S.235
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