2.2 Marketingstrategien
Marktstimulierungsstrategien nach Becker (2019)

Mogliche strategische Positionen hinsichtlich Preis und Qualitat
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2.2 Marketingstrategien
Marktstimulierungsstrategien nach Becker (2019)

Praferenzstrategien:

« Starke Marke

« Uberdurchschnittliche
Produktqualitat

« Ublicherweise Direktvertrieb

 Personlicher Verkauf

« Hoher Preis

« Serviceleistungen (Value-
Added)

* Vorteil: Kundenbindung
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2.2 Marketingstrategien

Marktstimulierungsstrategien nach Becker (2019)

Preis-Mengen-Strategien:

« Zielgruppe: reine Preiskaufer,
,Schnappchenjager”

« Oft standardisierte Produkte (z.B. Ryanair)
« Keine oder schwache Kommunikation

« Kein personlicher Verkauf
« Vorteil: geringer Mitteleinsatz

« Kiritik: zunehmend sehen wir ein Trading-Up
zu mehr Qualitat (Nicht reine Preis-Mengen
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