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Marketinganalyse Agenda

1.1 Analyse des relevanten Markts (Wiederholung) 

1.2 Externe Umweltanalyse (PESTEL)

1.3 Branchenstrukturanalyse nach Porter (Porter’s Fünf-Kräfte-Modell)

1.4 Lebenszyklus- & Portfolioanalyse (BCG, McKinsey) sowie 
Wertschöpfungskettenanalyse

1.5 SWOT/TOWS Analyse
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1.2 Externe Umweltanalyse (PESTEL) 
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Zwei ehemalige Mitarbeitende der dänischen Firma 

Danfuss planen, eine private Hochschule zu gründen im 

deutschen Bildungsmarkt – explizit im Schleswig-

Holsteinischen Raum. Die Hochschule soll primär BWL-

Studiengänge anbieten. Sie wurden als Consultants 

hinzugezogen, um den Hochschulgründern dabei zu 

helfen, eine globale Umweltanalyse durchzuführen mit 

Hilfe des PESTEL Tools. Was sind entscheidende 

Ergebnisse der PESTEL Analyse in Bezug auf das 

Vorhaben der Neu-Gründer? Welche Chancen wurden 

identifiziert? Welche Risiken gibt es? Wie könnten die 

beiden Gründer die Insights nutzen, um den 

identifizierten Markt, effektiv zu „bespielen“ mit dem 

passenden Marketingmix (z.B. gibt es Tendenzen für 

Preispolitik, Kommunikationsmaßnahmen oder 

Vertriebstaktikten, bzw. Produkt- und 

Servicekonzipierungen)?  

Präsentieren Sie Ihre Ergebnisse!


