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Eigenarbeit Woche 2 zur SWOT-Analyse

Der Markt fur Fruchtséfte in Deutschland ist durch einen im internationalen Vergleich
hohen Pro-Kopf-Verbrauch gekennzeichnet. Nach Jahren des Wachstums musste
allerdings im vergangenen Jahr erstmals ein leichter Riickgang von 1% von 41,2 auf
40,8 | je Einwohner hingenommen werden, obwohl der Pro-Kopf-Absatz im Markt der
AfG insgesamt gestiegen ist. Mit Ausnahme des Apfelsaftes, der den héchsten
Marktanteil zu verzeichnen hat, waren dabei alle Produkte von dieser
Marktentwicklung betroffen.

Die Ursache fur diese Riickgange liegt in erster Linie in der starken Konkurrenz aus
dem Segment der Erfrischungsgetranke, die durch Produktinnovationen und -
modifikationen insbesondere junge Kaufer an sich binden. Bei diesen besitzen Séfte
ein eher ,verstaubtes” Image (,konservativ®, ,langweilig®, ,uncool“), obwohl den
Fruchtsaften Uber alle Zielgruppen hinweg die Attribute ,gesund“ und
~geschmacksorientiert” zugeordnet werden.

Dadurch bedingt zahlen auch die Familien mit Kindern sowie die Senioren zu den
wichtigsten Abnehmern von Fruchtséften, wobei Safte aus biologischem Anbau
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